附件： 
 一标段 3D打印

 服务内容                             
创新教育课程有机地结合了3D打印和STEAM教育，以3D打印众创空间为基地，设立3D绘画兴趣班、3D打印建模兴趣班以及3D打印创客社团三个层次的活动形式，形成普及知识、汇聚优才、挑选精英、重点培养的持续发展计划；通过少数精英的示范效应来快速吸引学生和家长的兴趣和注意力；以兴趣带动3D打印的普及，培育校园的创造创新文化氛围。

	序号
	内容
	数量

	1
	3D打印教育课程
	24节


二、采购要求

1、乙方为甲方提供3D打印建模课程的授课和辅导，一共两学期，一学期12节课，共24节课。每节课60分钟，须按甲方要求排课。
2、乙方提供3D打印建模课程所需的相关设备，工具和装置, 并提供相应的维修和保养以保证设备可以正常运行。
3、3D打印每节课学生数量不超过25人。
4、乙方提供3D打印体验馆作为甲方学生的科学实践基地。

三、其他说明

1.甲方向乙方提供一个固定场地用于3D打印教育课程的活动与成果展示场所，并按照乙方的要求对场地进行装饰布置，提供活动所需的一些设备装置。
2.甲方需要自备电脑以安装相关软件供上课使用。
3.合同签订后，甲方将首付款汇入乙方对公帐户，乙方负责将设备运送到乙方指定场地并安装调试到位，确保设备正常使用，并对设备进行跟踪维护维修，确保设备在教学期间的正常运行。
4.乙方提供教具，培训资料及设备的易损件更换服务；
5.对于合同过程中甲方新增活动或者提出的一些要求及特殊的活动展示，双方协商决定。
6．乙方自行提供派出人员所需的交通工具，自行负责派出人员的安全问题，包括往返及停留在甲方场地和餐饮中的安全问题。乙方派出人员的所有相关费用由乙方自行支付。
7.合同结束后，乙方对现场设备进行检查验收，确认正常后进行回收；若因甲方保管不当而损坏，则依毁损情况由甲方照价赔偿给乙方。
8.乙方作为甲方的科学实验基地,在双方协议好的情况下接受甲方的学生科学实践活动, 为甲方举办一些3D打印科学普及讲座或者培训课程等活动。
9.合同结束后，甲乙双方具有续签合同的优先权。
四、付款方式

合同签订一个月内付至合同价的80%，余款20%第二学期开学后一个月内付清。（凭票结算）

五、服务期限：2024年1月1日至2024年12月31日
二标段 科创课程
一、服务内容

主要针对在校本课时段有需求参加科创课程的学生，提供专业人员授课、课程耗材并带领若干学员参加两场教育局及科协组织的科技比赛，采用入校服务的形式。
	课程名称
	科学盒子数
	周课时
	总课时
	备注

	科创课程
	48套
	1
	30
	一学年


科学盒子包含：实验材料：根据不同课程，盒子里会提供相应的实验或项目材料，如电子元件、机械零件、传感器等。实验手册：包含项目步骤的详细说明、原理的解释以及项目目的和预期结果。工具：如螺丝刀、钳子、镊子等基本工具，创意项目工具。

附每节课的内容和核心知识点：

	节次
	内容
	核心知识点

	1
	烟霾扫尽气清明
	空气成分

	2
	白驹过隙分秒争
	时间

	3
	几番凉热四海同
	温度

	4
	秋雨烟霞百丈冰
	物态变化

	5
	权衡且赖定盘星
	质量

	6
	岭外音书寄远鸿
	新材料，信息传递

	7
	力拔山兮须奋形
	力的相互作用

	8
	将军射虎尽雕弓
	弹力

	9
	无边落木舞风中
	重力

	10
	霜重马滑路难行
	摩擦力

	11
	磁石南指海波通
	磁现象

	12
	蛟龙入海无影踪
	液压

	13
	云岭摩天意难登
	气压

	14
	鲲鹏展翅欲乘风
	压强与流速

	15
	金木浮沉过洞庭
	浮力

	16
	皂角寻来泡影成
	表面张力

	17
	闲敲棋子稳如松
	惯性

	18
	秦宫土木费经营
	杠杆

	19
	冲天箭气振长虹
	声音的产生

	20
	一纵筋斗驾音行
	声音的传播，声速

	21
	谁家玉笛暗飞声
	声音的特性/三要素

	22
	声波入海消息明
	声音与信息，长度测量

	23
	河东狮吼岸涛惊
	声音与能量

	24
	秋蝉夜噪素琴鸣
	噪声的危害与控制

	25
	流萤飞舞月当空
	光的直线传播

	26
	天光云影映湖中
	光的反射

	27
	玻璃彻底镜面清
	平面镜成像

	28
	巡天遥看一川星
	光的折射

	29
	照小成大显微明
	透镜及其应用

	30
	雨后斜阳挂玉虹
	光的色散


本课程内容主要涉及物质科学、生命科学、地球宇宙、技术工程等相关理论和实验课，旨在培养学生科学探究能力、实践创新能力、思维能力以及学习能力。

二、采购人的权利和义务

（一）采购人无偿提供场地、水电供供应商服务时段使用。

（二）采购人有权对供应商的服务质量进行监督、检查、考核。

（三）采购人有权要求供应商及时更换不能胜任相应工作的进校人员。 

（四）采购人要协助供应商做好报名、编班等工作。
三、供应商的权利和义务

（一）供应商应遵守国家法律法规及“双减”工作精神，向采购人提供科创课程资源。

（二）供应商应配出有资质的专业人员参与服务工作（人员资质材料、体检报告、无犯罪记录等佐证材料另行提供），服务人员相对固定，进校后接受采购人的统一管理，维护采购人荣誉。

（三）供应商须严格执行事先审定的服务内容和人员安排，不得私自变更服务内容和服务人员，不得将服务内容转让给第三方。

（四）供应商应负责参与该科创课程学生的安全，做好相关安全防护措施，在该科创课程学习时段(学生被家长接离前或下一时段服务教师交接前)，学生的人身安全责任由供应商负责。（安全管理材料另行提供）

（五）供应商必须配合做好采购人及上级有关部门对进校服务的监督、检查和考核，考核师生满意度较高的，可优先参与下一轮进校服务工作。

（六）供应商应配备管理人员，加强对进校服务过程的管理。

（七）严禁供应商利用学校为宣传阵地，通过其他方式宣传或开展校外增值服务。

（八）供应商须定期向采购人通报课程实施情况，并及时解决采购人发现的问题。

（九）供应商服务人员与采购人不存在任何劳动关系，如发生经济纠纷或人身伤害事故，由供应商承担所有责任。

四、服务期限：2024年9月01日至2025年8月30日

 三标段 泥塑艺术
项目概况

本项目为常州市田家炳初级中学泥塑艺术培训项目，为了满足我校学生多元化发展的需求，激发学生对传统文化的兴趣与创造力，特开展泥塑课程采购项目。本项目旨在引入一套系统化、趣味化的泥塑课程体系，为学生提供专业的泥塑学习平台，通过专业的泥塑课程，引导学员掌握泥塑基础技能，激发创新思维与想象力。课程将涵盖泥塑材料认识、基础塑形技巧、创意设计及作品装饰等多个方面，适合各年龄段学员参与。通过亲手制作泥塑作品，培养学生的观察力、想象力和动手能力，同时传承和弘扬中华优秀传统文化。

服务具体内容及要求
（一）课程设计：根据初级中学学生的年龄特点和认知水平，设计一套至少包含12课时的泥塑课程计划。课程内容需循序渐进，从基础理论知识讲解到实践操作，涵盖泥塑材料认识、基础塑形技巧、创意构思、作品装饰及保存方法等。

（二）教学材料：提供高质量、安全环保的泥塑材料（如雕塑泥、模具、塑形工具等）及必要的辅助材料，确保每位学生都能有足够的材料进行实践操作。

（三）师资力量：派遣具有丰富泥塑教学经验、富有爱心的专业教师团队，负责课程的实施与教学指导。教师应具备良好的沟通能力和教学方法，能够激发学生的学习兴趣，引导学生完成作品创作。

（四）教学设施：如学校现有设施不满足泥塑课程需求，供应商需提出合理的设施配置建议或提供必要的临时设施，确保教学环境安全、整洁、舒适。

（五）作品展示与评价：组织作品展示活动，为学生提供展示平台，并邀请校内外专家进行点评，促进学生之间的交流与学习。

	采购清单及内容

	序号
	名称
	数量

	1
	紫砂清水泥（kg）
	60

	2
	紫砂白泥（kg）
	25

	3
	紫砂黑泥（kg）
	50

	4
	紫砂红泥（kg）
	45

	5
	紫砂粗泥（kg）
	100

	6
	瓷泥（kg）
	67

	7
	烧制（件）
	100

	8
	釉下彩
	34

	9
	碧波流纹釉
	20

	10
	翡翠开片釉
	20

	11
	孔雀釉
	20

	12
	蝴蝶蓝纹釉
	20

	13
	金属釉
	20

	14
	课时费
	24

	15
	陈列布置
	1

	注：报价包含教学用具、课程设计、教学材料费


服务期限：2024年1月至2024年12月31日
四标段 财商课程

项目情况

财商与智商、情商是现代经济社会中人类三大不可或缺的素质，特别是对于青少年而言，这财商往往奠定了未来职业发展的基础。教授青少年如何理解金钱背后资源配置的原因和目的，以及通过优化资源配置使个人、家庭 、企业乃至社会经济向好发展。普及基础财经素养知识，培养青少年财经相关知识、财商思维以及各种综合能力。财商教育是横跨经济学 、金融学、数学、会计学 、统计学、心理学等学科的综合教育。它让孩子们获得一种认知世界的全新思维方式；帮助孩子们懂得利用财经学科原理观察和感知社会现象；培养孩子们解决日常问题，提高理性思维、规划力、判断力、协作力、创新力以及感恩与爱的多维综合能力 。

服务具体内容及要求

人数：40人以内（一个班）

课程内容要求：由财商相关专业领域有带教经验的专业培训师通过通俗易懂的互动、案例、或实践活动方式，让学生学习理解财商的基础知识，期末可以通过考试、实践活动测评等方式检验学生知识的掌握和理解水平。

上课方式：根据学校排课每学年总课时不超过30课时（含实践课时）

三、服务期限：2024年9月01日至2025年8月30日

